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Qu’est-ce que le GEO et
pourquoi est-ce important ?

Le SEO (Search Engine Optimization) est depuis des années le pilier de la
visibilité en ligne. Mais aujourd’hui, les internautes se tournent vers des
moteurs génératifs comme ChatGPT, Perplexity, Claude ou encore Gemini
pour obtenir des réponses immédiates, personnalisées et synthétisées.
C’est ici qu’entre en jeu le GEO — Generative Engine Optimization.
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e Le SEO vise a améliorer le classement
sur des moteurs de recherche
classiques comme Google.

¢ Le GEO optimise les contenus pour qu’ils
soient identifiés, compris, cités ou
paraphrasés par les IA génératives.

Autrement dit : le GEO ne remplace pas le
SEO, il le compléte et I'étend a de

nouveaux espaces numMeériques. F IntrodUCi
ChatGPT
N | | We've trained a mod
e 77 % des Gen Z et des Millennials ChatGPT which inte
utilisent désormais des IA comme conversational way.
ChatGPT pour chercher des produits ou format makes it pos
des informations (Salesforce, 2023). ChatGPT to answer
e Google lui-méme intégre I'lA questions, admit t
énerative A ses résultats via SGE \ challenge lncor:tieai
Search Generative Experience). reject inapprop
e Les moteurs génératifs ne montrent pas
encore de publicités : le contenu de - ChatGPT

qualité y a plus de chances de ressortir.

Ignorer le GEO, c’est risquer de devenir
invisible dans les nouveaux usages de
recherche.




Comment les moteurs
génératifs sélectionnent le

contenu?

Comprendre le fonctionnement des IA génératives est essentiel pour créer
du contenu qu’elles peuvent, et veulent, utiliser.
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Données d’entrainement : Les IA sont
formées sur des contenus accessibles
publiqguement (Wikipédia, blogs, forums,
sites spécialisés).

Apprentissage par renforcement
humain (RLHF) : Des évaluateurs
humains guident les IA pour privilégier
des réponses claires, fiables, concises.
Systémes hybrides avec accés web : Des
outils comme Perplexity, Bing ou ChatGPT
avec plugins vont chercher du contenu
web récent pour le citer directement.

Les IA combinent souvent des données
fraiches (récupérées en direct) avec du
contenu autoritaire (issues de sources
validées ou souvent citées).

Publier régulierement du contenu bien
structuré et actualisé augmente la
probabilité d'étre repris.

Cela pose un risque de boucle
d’autocitation.

Pour éviter ¢a, misez sur des sources
claires, humaines et originales :
interview, données propres, expertise
métier.



* Le GEO repose sur des pratiques éthiques.

e Les tentatives de manipulation (faux avis, résumés trompeurs,
bourrage de mots-clés) sont souvent détectées.
L'IA préfére le contenu humain, utile et sincére.

GEO fait évoluer la création de contenu : on passe d’'un objectif de
trafic & un objectif de crédibiliteé.

Les rédacteurs doivent produire des contenus humains, mais “lisibles”
par les IA.

Le GEO devient une nouvelle compétence clé pour les experts en
communication digitale.




Bien pratiquer le GEO : les

clés

Le contenu optimisé GEO repose sur la clarté, la structure, la régularité, et
I'expertise.
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Structure claire : titres hiérarchisés, bullet
points, paragraphes courts.

Tonalité factuelle : aller droit au but,
éviter le jargon inutile.

Citations & données : intégrez des
chiffres, références, études.

Fréquence & mise a jour : des contenus
récents sont plus visibles.

Résumeés lisibles pour IA : bullet points,
encadrés récapitulatifs, glossaires.
Identité de marque subtile : parlez en
votre nom, affirmez votre position, sans
promo excessive.

Perplexity : voir comment une IA construit
ses réponses.

ChatGPT plugins & Gemini : tester la
visibilité de vos contenus.

Jasper, Clearscope : rédaction et scoring
SEO + GEO.

Prompt engineering : interroger les |IA
comme vos lecteurs le feraient.



Conclusion : GEO, une
suite logique du SEO

Le GEO n’est pas une mode. C'est I'évolution naturelle de la visibilité
numérique a I'ére de l'intelligence artificielle.

En vous adaptant maintenant :
e Vous gagnez en crédibilité.

e Vous étes cité par les IA sans avoir & payer pour apparaitre.
e Vous construisez une image d’'expert durable.
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